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Recomendaciones clave que pueden mejorar la legibilidad y la experiencia del espectador:




O1.
Tipografias

Se recomienda el uso de estas fuentes ya que son claras y faciles de leer:

Made Tommy

Tipografia corporativa, uso principal

Open Sans o Public Sans

Tipografia alternativa similar a Made Tommy (si la plataforma de edicién de
videos no permite el uso de Made Tommy).

« El tamano del texto debe ser lo suficientemente grande para que se lea faciimente, pero
no tan grande como para distraer de la accion en pantalla.

- Uso de mayusculas y minusculas: es recomendable usar minusculas para mejorar la lec-
tura. Las mayusculas pueden resultar mas dificiles de leer porque no ofrecen tantas sefales
visuales como las letras en minusculas.
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Negro / Blanco

Colores de nuestra marca UAI: deben ser los principales, utilizandolos en
un mayor porcentaje.

Color:

- En taca
Facultad o
Escuela

Colores Facultades o Areas

Se deben usar solo en detalles (taca, una linea, o un texto palabra),
+ no usar fondos de color

* no subrayar con colores facultad u otros

- enfoque minimalista sin recargar la pieza

Mirada moderna
y vanguardista

FRANCISCO COVARRUBIAS

Rector UAI

l \ ﬂ M
AIIn<:|maX| musandl

andipsum veliae voleste

Color:

- Elemento grafico (linea) en un %
minimo con respecto a la totalidad
de la pieza.




03.
Subtitulos

Contraste y color

Usa un color de texto que contraste bien con el fondo, como blanco con sombra oscura.
Esto asegura gque los subtitulos sean legibles en diferentes escenas, incluso con fondos

claros o oscuros.

Posicion en pantalla

Los subtitulos deben ir en la parte inferior central de la pantalla, pero sin tapar informacion
importante del video.

Espaciado y duracion

Los subtitulos no deben ser demasiado largos en pantalla. Generalmente, se deben mos-
trar entre 1y 6 segundos por linea, y el texto debe ser corto, claro y bien distribuido. Evitar
que el texto se amontone.

Sincronizacion

Los subtitulos deben coincidir perfectamente con el dialogo o los sonidos importantes.
Un desfase en la sincronizacion puede hacer que el espectador pierda la conexion con el
contenido.
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- Las aplicaciones mas utilizadas
para edicion son:




03.
Subtitulos

ejemplo correcto

Nombre:

- Textos sobre rectangulo negro
« Tipografia Made Tommy blanca
+ Mayusculas

Cargo:

- Textos sobre rectangulo blanco
- Tipografia Made Tommy negro
« Mayusculas y minusculas

UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ

FRANCISCO COVARRUBIAS

Rector UAI

Allncimaxi musandi

Subtitulos:

- Textos sobre rectangulo traslucido
negro/gris

- Tipografia Made Tommy blanca

- Mayusculas y minusculas



0A4.
Marca UAI

+ Facultades y Aréas
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Log oSs: UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ
- Esquina
superior

izquierda

FRANCISCO COVARRUBIAS

Alincimaxi musandi
| sandipsum veliae voleste

Ubicacion

Logos UAI (o Facultades, Escuelas y Aréas internas) deben ir siempre

en parte superior izquierda, a un tamano legible.



L Glico |8 + Anexo Levantamiento 2024 / UAI:
) y

Errores mas frecuentes:

. Uso de distintas tipografias

. Excesivo uso de colores

. Distintas formas de subtitular

. Distintos tamafos de textos
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Ejemplos de otras marcas de la competencia / Esade

Guess the MBA club by ¢C6mo ha sido tu
the emojis @ PART 2 experiencia en Esade?

—

con los companeros

of course

| Describe yourself ~ What's your favorite
Did you achieve your in 3 words @ [ - podcast? 2
DoE 2024 resolutions? @ ‘ — :
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community here and to
be able to work on
different pieces

1am one of the few
Indian basketball
o players in the NCAA
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Ejemplos de otras marcas de la competencia / Stanford

It's agreat day to get Ghana was getting
out and celebrate civic used to the food
engagement because | wasn't used
to
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Ejemplos de otras marcas de la competencia / Cambridge
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Dinner with a
Cambridge
Astrophysicist
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Hannah Fry’s
advice for future
mathematicians

+ 100 mil

Happy New
Year 2025
from Cambridge

A Cambridge A Cambridge
researcher asks... student’s Christmas
can we refreeze
Cambridge May Ball. . o
the Arctic?
Party of the year?

+ 116 mil
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