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ASIGNATURAS ADMINISTRACION
E INGENIERIA COMERCIAL
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Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Trimestre Semestre Semestre Semestre Semestre
Bimestre 1 Bimestre 2 Bimestre 3 Bimestre 4 Verano
Civilizacion Contemporanea Literatura y Humanidades Ciencias Arte y
Core Core Core Humanidades
Core
Escritura Electivo Electivo Etica Electivo
Argumentativa Filosofia Historia Core Ciencias
Core
Electivo Management Gestion de Proyectos en Contabilidad Finanzas
Arte y Ecosistemas Digitales
Humanidades
Comportamiento Cambio y Cambio y Cambio y Tendencias Disefio de GestionIn- Comunica- Marketing Econometria
Humano, Procesos Procesos Procesos y Formatos Experien- tegrada de cion
Emociones y Sociales Politicos Globales Emergentes ciasde Medios de de Datos Concentracion
Coghnicion en Comuni- Comunica- Comunica- en Finanzas,
cacion cion cién Marketing o
. . . . L . . o .. Management
Ciencias de la Sociedad y Comportamiento Comunicacion Microeconomia Comu- Organizacion  Gestion de
Comunicacion Cultura Digital Humano, Politica y nicacion Industrial Operaciones
Experiencia Entorno Digital Aplicada a ©
Digital Formatos S
Digitales 2
-
<
Razonamiento Métodos Métodos Métodos y Eticay Taller de Taller de Insights, Es- Optimiza- o Managerial Analisis
Cuantitativo con Cuantitativos en Cualitativos en Analisis de Regulacion: Planifi- Manejo trategia de cion, Mo- 8 Economics Macroeco-
Datos Comunicacioén Comunicacion Plataformas y Desafios cacion de Crisis, Contenidos netizacion *3 némico
Audiencias Actuales y Futuros Estratégica Riesgos y y Persua- y Content ‘© Global
Digitales de Comuni- Controver- sién Engage- a
caciones sias ment
Contenidos Media Lab: Media Lab: Media Lab: Storytelling Introduccién a la Estrategia Asuntos Comunica- Campafas Taller de Estrategia
Creativos Narrativas Narrativas Narrativas Transmedial Microeconomia ESG y Sos- Publicosy cion Orga- Politicas y Introduccion
Sonoras Audiovisuales Escritas tenibilidad  Gestion de nizacional Sociales alos
Intereses Negocios
Redaccién Reporteo y Matematicas Matematicas Estadisticas y Teoria de la Taller de Emprendimiento Personas y Business
Relatos Avanzadas | Avanzadas Il Data Science  Organizacién Tecnolégico y Organizaciones Analytics
Informativos Sustentabilidad Actividad
Practica de
Industrias de la Comunicacién Comunicaciones Principios de Estrategia Taller de Lanzamiento | Introduccién a la Performance Taller de Titulacion
Comunicacién y Estratégicay Integradas de la Estrategia Digital y Redes Macroeconomia Measure and Lanzamiento
Poder Stakeholders Marketing Corporativa Sociales Strategy I}
Proyecto Comportamiento
Aprendizaje de Organizacional
Servicio
Liderazgo
Deporte | Deporte Il Deporte llI Deporte IV Deporte V Deporte VI

Inglés obligatorio: todos los estudiantes deberdn aprobar el requisito de inglés intermedio indicado en el reglamento académico para obtener la licenciatura.

@ Programa de Artes Liberales
@ Entorno y Sociedad

@ Ciencias de la Comunicacién

@ Contenidos y Narrativas

@ Comunicacién Estratégica

Intercambios y Talleres Extraprogramaticos (optativos).

@ Ingenieria Comercial

@ Comunicacion Aplicada Integrada @ Asignaturas Complementarias UAI

Nota: Las mallas curriculares pueden tener modificaciones.





