UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ

PROGRAMA INTRODUCCION A LOS NEGOCIOS

CAMPUS PENALOLEN
Horario Sabado 6 de junio Horario Sabado 13 de junio
8:30 Acreditacion 8:30 Acreditacion
9:00 |Bienvenida Admisién
9:00

9:45

Primer médulo:

Negocios y tecnologia

- Introduccidn a la tecnologia en los negocios

- Costos de transaccidn, tecnologias y negocios

Presentacion del primer pilar modelo educativo UAI

Clase Core Curriculum UALI:
El principe, de Maquiavelo
El mito de Narciso, de Ovidio

11:00

Receso y snack

10:30

11:15

Negocios y tecnologia
- Tecnologia y desarrollo sostenible.

11:00

Opcidn 1: Economia

- Introduccién: Alternativas, costo de oportunidad, especializacion e
intercambio

- El Problema Econémico

- De los recursos a la satisfaccion de necesidades: uso alternativo de recursos

- Costo de Oportunidad: El caso de la especializacién en los equipos

éDénde y cuando se intercambia?: Empresa y Mercados

- Definicién y conceptos; nociones basicas

- éPor qué no es eficiente auto-sustentarnos?: Oportunidades de negocio

- Cambio tecnoldgico y los mercados

Opcidn 2: Sociologia (Doble titulo Ingenieria Comercial + Sociologia)

De Shangai a Santiago y Paris: écomo impacta la sociedad en que vivimos?

- Entrelazados: Familia, amigos, comunidades, organizaciones y sociedades.
- ¢Cémo conocemos a nuestra sociedad? Encuestas y su importancia en
sociologia.

Opcidn 3: Derecho (Doble grado Derecho + Ingenieria Comercial)
“El caso NotCo”
- Libre competencia, innovacién y marcas.

12:30

Receso

12:15

Receso

12:40

Evaluacién primer médulo
- Caso aplicado

12:30

Evaluacion tercer médulo
- Caso de aplicaciéon

13:00

Receso y snack

13:00

Receso y snack

14:00

Segundo mddulo: Marketing

- Introduccién al mundo del Marketing
- éQué es el Marketing?

- Evolucién del concepto de Marketing
- Necesidad, deseos y demanda

- Qué es el valor y cdmo se genera

14:00

Cuarto mddulo: Estrategia

Introduccién: Comprendiendo el desafio de la estrategia
- Desafios actuales de las empresas

- Entender por qué falla la estrategia

i Qué es la Estrategia?

- Definicidn y conceptos; nociones bésicas

15:15

Receso y snack

15:15

Receso y snack

15:30

[Segundo mddulo: Marketing
- Introduccién al Marketing Mix: producto, plaza, precio y promocién

15:30

Cuarto moédulo: Estrategia

Creacién de valor

-Creacion de valor y ventaja competitiva

En la busqueda de la rentabilidad sostenible

- Estrategia competitiva; liderar en costos y/o lograr mayor disposicién de pago
- Estrategia corporativa; ¢nos diversificamos, nos expandimos o integramos
nuevas areas?

- Conciliar rentabilidad con sostenibilidad

16:45

Receso

16:45

Receso

17:00

Evaluacion segundo médulo
Caso aplicacion

17:00

Evaluacion cuarto médulo
Caso aplicacion

17:30

Término actividad

17:30

Término actividad



https://www.youtube.com/watch?v=6DULiHrhxNk

UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ

PROGRAMA INTRODUCCION A LOS NEGOCIOS
CAMPUS VINA DEL MAR

Horario Sabado 6 de junio Horario Sabado 13 de junio
8:30 Acreditacion 8:30 Acreditacion
9:00 |Bienvenida Admisién
. . . ; 9:00 i . . .
9:45 |Primer médulo: Negocios y tecnologia Presentacion del primer pilar modelo educativo UAI
- Introduccién a la tecnologia en los negocios 3
. , ) Clase Core Curriculum UALI:
- Costos de transaccidn, tecnologias y negocios L X
El principe, de Maquiavelo
El mito de Narciso, de Ovidio
11:00 Receso y snack 10:30
. . Opcion 1: Personas
Negocios y tecnologia ) . L
. . - Introduccién: Importancia de las Personas en las Organizaciones
- Tecnologia y desarrollo sostenible. . X
11:15 - La Personalidad y el Trabajo
11:00 |- Ejercicio Grupal Integrador
Opcién 2: Derecho (Doble grado Derecho — Ingenieria Comercial)
“Colusion entre empresas”
- Libre competencia y colusion.
12:30 Receso 12:15 Receso
L. . . 12:30 |Evaluacién tercer médulo
12:40 |Evaluacién primer médulo L, )
) - Caso aplicacién: Caso “El Cartel del Pan”
Caso aplicado
13:00 Receso y snack 13:00 Receso y snack
Segundo médulo: Marketing Cuarto médulo: Estrategia
- Introduccién al mundo del Marketing o, k 3 .
14:.00 | |, i 14:00 [Introduccién: Comprendiendo el desafio de la estrategia
- éQué es el Marketing? i
L. . - Desafios actuales de las empresas
- Evolucién del concepto de Marketing Entend ¢ falla I estrates
- Entender por qué falla la estrategia
- Necesidad, deseos y demanda n porqu ) 8!
. ) - é¢Qué es la Estrategia?
- Qué es el valor y como se genera
15:15 Receso y snack 15:15 Receso y snack
Marketing Estrategia
| idn al Marketing Mix: I i i6 .
ntroduccidn al Marketing Mix: producto, plaza, precio y promocion 15:30 Icreacion de valor
15:30 Creacién de valor y ventaja competitiva
Estrategia competitiva; liderar en costos y/o lograr mayor disposicion de pago
Estrategia corporativa; ¢nos diversificamos, nos expandimos o
integramos nuevas dreas?
Conciliar rentabilidad con sostenibilidad
16:45 Receso 16:45 Receso
17:00 L. ; 17:00 |Evaluacién cuarto médulo
Evaluacion segundo médulo .
i , el Informe del caso de aplicacion
Simulacion practica
17:30 Término actividad 17:30 Término actividad



https://www.youtube.com/watch?v=6DULiHrhxNk

